S ot

SARTORIA LITRICO

ROMA 195l

Bilancio di
Sostenibilita

Dichiarazione consolidata di carattere
non finanziario

al sensl degli articoli 3 e 4
del Decreto Legislativo n. 254 del 2016

SARTORIA

CASA DI' ALTA"MODA MASCHILE
ROMA 1951

SARTORIA CASA DI ALTA MODA MASCHILE
o Sartoria Litrico S.r.l. Societa Benefit
w T. & WhatsApp: +39 06 88923619 %
-1 Via Michele Mercati, 35 | 00197 Roma, Italy
* Web: www.sartorialitrico.it — e-Mail: atelier@sartorialitrico.it :
P.IVA / C.F.IT 13660881007 — R.E.A. RM 1464197 — Capitale Sociale € 10.000,00 i. v. w

A SUSTAINABLE COMPANY



SARTORI LITRICO

ROMA 195l

Sartoria Litrico S.r.l. Societa Benefit

Relazione concernente il perseguimento del beneficio comune per 1’anno
2024 ai sensi dell’articolo 1 comma 382 legge n. 208/2015

Bilancio di Sostenibilita 2025

I1 presente documento descrive quanto progettato, pianificato e messo
in opera dall’Organo Amministrativo nell’ambito delle attivita della
SARTORIA LITRICO S.r.l. SOCIETA’ BENEFIT, nell’anno 2025/26.

INTRODUZIONE

Fondata a Roma nel 1951 da Angelo Litrico (Catania, 15 Agosto 1927 -
Roma, 13 Marzo 1986), la Sartoria Litrico rappresenta tra le Case Italiane
di Alta Moda Maschile il miglior ponte tra antiche tradizioni e passione
per 11 design, creando un connubio ideale tra “Tradizione, Innovazione,
Eleganza ed Artigianalita Made in Italy”. L’Atelier Litrico, leader del
mercato per la produzione artigianale, crea abiti da uomo sartoriali su
misura con servizio bespoke a domicilio in tutto il mondo. La produzione
€ incentrata sulla lavorazione a mano di capi d’alta sartoria. Si impiegano
dalle 50 alle 60 ore di lavoro per completare un abito ed ognuno richiede
25.000 punti eseguiti a mano come da consolidata tradizione. Nel corso
degli anni la sartoria ha sviluppato nuovi tessuti e nuovi materiali, che
vengono utilizzati nel rispetto delle tecniche acquisite in 70 anni di
storia. Nel corso di piu di settantacinque anni di attivita, la Maison ha
affiancato 1l’Arte Sartoriale alla Cultura ed alla Creativita, diventando
un riferimento internazionale per Attori, Registi, Artisti, Musicisti,
Uomini di Stato e Case Reali; il marchio ha contribuito a portare la Moda
Maschile Italiana nei principali contesti internazionali, da New York al
Victoria & Albert Museum di Londra a Tokyo, gettando le basi fin dagli
anni 50 per il fenomeno che oggi chiamiamo Made in Italy, ed ha promosso
1"eccellenza dei materiali e delle tecniche artigianali tramandate da
generazioni. Essa €& stata la prima ad organizzare défilé maschili e ad
abbinare i modelli da uomo ai capi femminili che gia agli inizi degli anni
Cinquanta venivano presentati dalle grandi case di moda. La notorieta del
marchio sartoriale Litrico cresce a livello internazionale a seguito delle
numerose manifestazioni alle quali partecipa, presentando i propri modelli
prima in Russia, poi negli Stati Uniti in rappresentanza dell’Italia
all’esposizione di moda maschile europea di New York, riscuotendo successo
e ricevendo commissioni. L’atelier Litrico si é& presto affermato presso
clienti italiani e stranieri ed & stato richiesto in tutte le parti del
mondo, facendo sfilare i propri capi, allacciando vantaggiose relazioni
d'affari e aprendo importanti wvarchi alla moda maschile italiana.

SARTORIA CASA DI ALTA MODA MASCHILE
o Sartoria Litrico S.r.l. Societa Benefit
w T. & WhatsApp: +39 06 88923619 %
-1 Via Michele Mercati, 35 | 00197 Roma, Italy
* Web: www.sartorialitrico.it — e-Mail: atelier@sartorialitrico.it P
P.IVA / C.F.IT 13660881007 — R.E.A. RM 1464197 — Capitale Sociale € 10.000,00 i. v. ’

A SUSTAINABLE COMPANY



SARTOR] LITRICO

ROMA 195l

Attori e registi hanno indossato i capi della sartoria, fra di essi Rossano
Brazzi, Sophia Loren (per la quale 1l’atelier Litrico crea i leggings),
Marlene Dietrich, Richard Burton, John Houston, Marcello Mastroianni,
Vittorio Gassman fino a Franco Zeffirelli. Oltre a questi, altri artisti
come Giacomo Manzu, Aldo Carpi, Pietro Consagra, Paolo D’Orazio, Corrado
Cagli, Renato Guttuso; poeti come Rafael Alberti, Salvatore Quasimodo,
Giuseppe Ungaretti; direttori d’orchestra come Thomas Schippers, Giuseppe
Sinopoli, Franco Caracciolo, Gianluigi Gelmetti; cantanti come Domenico
Modugno; uomini di Stato e politici quali John Fitzgerald Kennedy, Josip
Tito, Juan Domingo Perén, Sandro Pertini, Gamal el-Nasser, Giovanni
Gronchi, re Hussein, Dwight Eisenhower, Harold Macmillan, Richard Nixon,
Giulio Andreotti. Tra 1 grandi capi innovativi realizzati in piu di
settant’anni vi sono inoltre gli abiti da cerimonia disegnati e cuciti su
misura per i grandi del mondo che sono ormai reputati vere e proprie opere
d’arte, tanto da essere stati messi in mostra in diverse mostre e museil di
risonanza internazionale, quali ad esempio il Victoria & Albert Museum, ed
il Pitti Immagine Uomo.

Negli anni Ottanta la guida della Sartoria Litrico € passata da Angelo
al Fratello Franco e, dal 2004, a Luca Litrico, figlio di Franco e nipote
di Angelo, <che & entrato 1in azienda dal 1991, <che ne continua a
reinterpretare la tradizione sartoriale alla luce delle esigenze
contemporanee, valorizzando la sostenibilita, 1’ innovazione e la
responsabilita sociale e culturale. Oggi la Sartoria concilia la visione
e la filosofia di wuno stile Litrico adeguato alla contemporaneita.
Reinterpretando costantemente la societa, riconoscendo le esigenze sempre
diverse dell’uomo moderno, l’atelier continua a creare collezioni prodotte
interamente in Italia, caratterizzate dall’impiego di materiali nuovi e
ricercati, necessari per la realizzazione di modelli unici per bellezza e
qualita.

Slow Fashion e Sostenibilita

La Sartoria Litrico adotta da sempre un modello di Slow Fashion,
opponendosi alla cultura del “fast fashion” e specialmente “dell’Ultra
Fast Fashion”, scegliendo di valorizzare 1l’artigianalita, la durata dei
capi e 1l’uso di materiali sostenibili. Ogni abito & concepito per ridurre
gli sprechi e 1’impatto ambientale, impiegando fibre naturali, biologiche
e riciclabili, ed assicurando il rispetto dei lavoratori lungo 1’intera
filiera produttiva, contribuendo a promuovere il rispetto dei diritti umani
e a migliorare la qualita della vita di coloro che lavorano nell'industria
della moda.

A tal fine, 1’Organo Amministrativo ha ideato e pianificato una
apposita strategia di impegno ambientale e sociale che mira a promuovere
l'eco-design e la sostenibilita nel settore della moda, oltre a
sensibilizzare il pubblico sulle tematiche ambientali.
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La filosofia dello Slow Fashion permette di creare abiti di altissima
qualita, duraturi e senza tempo, contribuendo alla riduzione di rifiuti e
inquinamento e promuovendo la cultura del consumo responsabile.

La valorizzazione di un modello di business basato sullo slow fashion
comporta numerosi benefici sia per 1l'ambiente che per le persone coinvolte.
Riducendo la produzione su larga scala e il ciclo di vita breve dei capi
di abbigliamento, la Sartoria Litrico & 1in grado di contribuire alla
diminuzione dell'inquinamento causato dall'industria tessile e alla
riduzione della quantita di rifiuti generati.

Tutela dei Beni Culturali ed Archivio Storico

In linea con 1 valori di una Societa Benefit, Sartoria Litrico
promuove la tutela dei Beni e delle Attivita Culturali, con particolare
attenzione all’Archivio Storico della Maison, dichiarato Bene Culturale
di Interesse Storico Nazionale particolarmente importante dal Ministero
Italiano della Cultura e dei Beni Culturali nel 2008.

L"Archivio non rappresenta solo la memoria della sartoria, ma
costituisce un patrimonio culturale vivente, che testimonia le
innovazioni sartoriali, le collaborazioni artistiche e 1’evoluzione del
gusto maschile italiano nel mondo. La sua conservazione e valorizzazione
rientrano nella missione della Maison, contribuendo a promuovere la
cultura e 1l’educazione sartoriale a livello nazionale e internazionale.

Obiettivi di Sostenibilita 2026

L’Organo Amministrativo ha delineato una strategia integrata volta a
promuovere:

e Eco-design e materiali sostenibili: sviluppo di abiti sartoriali
con fibre naturali e processi a basso impatto ambientale; utilizzo
di packaging riciclato e biodegradabile.

¢ Eventi e attivita culturali a basso impatto: mostre, showroom
virtuali e servizi digitali per ridurre gli spostamenti e
promuovere un’esperienza interattiva e sostenibile.

e Governance ambientale e sociale: monitoraggio dei consumi
energetici, piani di efficientamento e promozione dell’uso di
energie rinnovabili.

e Educazione e sensibilizzazione: laboratori, webinar e contenuti
digitali dedicati a giovani talenti e appassionati di moda
sostenibile, per trasmettere know-how e principi di eco-design.
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e Riciclo, riuso e prototipazione sperimentale: sviluppo di tecniche
e materiali innovativi, riduzione dei consumi e promozione della
durabilita dei capi.

Interventi principali realizzati

1. Creazione di contenuti digitali e piano editoriale sulla
sostenibilita nella moda.

2. Adozione di materiali e packaging riciclati, riducendo 1'uso della
carta.

3. Introduzione di tessuti naturali e Dbiologici, selezionati da
fornitori etici.

4, Efficientamento energetico della sede e utilizzo di sistemi a basso
consumo.

5. Sviluppo dello showroom virtuale per ridurre gli spostamenti fisici
dei clienti.

6. Formazione continua e laboratori per giovani talenti e nuovi brand.
Conclusioni

I1 bilancio di sostenibilita 2026 conferma 1’impegno della Sartoria
Litrico S.r.1l. Societa Benefit a perseguire il beneficio comune attraverso
pratiche sostenibili, etiche e culturali, nel rispetto della tradizione
sartoriale romana e della qualita artigianale. La Maison si conferma
custode di wun patrimonio storico, creativo e culturale, impegnata a
innovare responsabilmente il mondo della moda maschile e a promuovere
valori di sostenibilita, educazione e tutela del patrimonio culturale. In
sintesi, la strategia delineata dall’Organo Amministrativo della Sartoria
Litrico mira a promuovere l'eco-design e la sostenibilita nella moda,
attraverso una serie di interventi finalizzati a ridurre 1'impatto
ambientale, promuovere l'educazione e sensibilizzare il pubblico. Quanto
sopra esposto rappresenta un impegno concreto da parte della Casa di Alta
Moda Maschile fondata a Roma nel 1951, per adottare pratiche sostenibili
e responsabili nella produzione di abbigliamento unico che wvalorizzi 1lo
stile di chi lo indossa, durevole nel tempo, di altissima qualita e
realizzato a mano con materiali ed accessori di assoluta eccellenza.
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